Resultaten Waarom wordt het gebied vernieuwd?

Dromenlab De Julianabaan
10 september 2022

Centrumgebied De Julianabaan wordt vernieuwd.
Niet alleen het winkelgebied, maar ook de ruimtes
daaromheen. Groener, duurzamer en beter bereikbaar.
Dan kan het weer tientallen jaren mee. Wij vinden het
belangrijk dat je meedenkt over deze ontwikkeling.
Samen met inwoners, winkeliers en andere
belanghebbenden maakt de gemeente een visie voor
de toekomst.

Sluit je ogen en laat je fantasie werken! Vanaf het
zomerfestival op zaterdag 27 augustus 2022 konden
mensen hun droom delen op een Droomkaart.
Vervolgens was er de mogelijkheid om tot 13
september een online enquéte in te vullen en

dromen te delen via de website: www.dromenlab.nl/
Julianabaan. Op zaterdag 10 september kon iedereen
langs het fysieke DromenlLab komen op het ronde
plein voor de Hema en IJssalon Zinn. Volgens veel
bezoekers was het een leuk en waardevol evenement.

Denk meel
Op zaterdag
10september 2027
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WELKOM!



1. Wat is jouw droom voor De Julianabaan in Voorburg?

Als startpunt van een 5-tal oefeningen in het pop-up Dromenlab kregen de bezoekers de gelegenheid om vrij te dromen.
Op Droomkaarten konden zij hun droombeeld schrijven of tekenen. De resultaten zijn verwerkt in het staafdiagram
hieronder. De meeste dromen gingen over de inrichting, het winkelaanbod, de verkeersveiligheid, mogelijke
parkeeroplossingen, voorzieningen en een groene leefomgeving met horeca en terrassen.
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Figuur: Staafdiagram ingekomendromen



De buurt ontmoeten

Dorps karakter

Meer en beter Parkeren

M Winkelgebied verbinden omgeving

uooyos 101N

BljieAuQ

ualing-usuulg

p!

Gemis winkels

w (5-\/eilig en schoon D

E—y © rukte autoverkeer % )

= (@)

sZogaten  Geen goede sfeer i o

g. tT%:s_.Biiniotheek ° @ Verkeerde winkels D E.. rde en han aving
;g5 Welnig orde iUt
& £B Teveel steen 2§ §35%&

= 2 X
%) ® o

Gezellige sfeer S %

Meer terassen

Opknappen!

Van parkeren naar verblijf

Binnen-buiten

Figuur: woordenwolk van de ‘Top-of-Mind" gedachten
positief, negatief, kansrijk

2. Wat vind je van De Julianabaan? : =

Wat vind je het meest positief, negatief en kan: 2 )

3. Welke p[ek vind je waardevol? onderdeel, zien waarom dit zo ervaren wordt.
De positieve plekken weerspiegelen de sterke punten in

het compacte en overzichtelijke winkelcentrum, zoals het

Om de huidige beleving van het gebied in kaart te

waarderen. Met gekleurde stickers konden zij aangeven gezelligheid. De sterktes liggen vooral geconcentreerd
op het ronde plein bij de Hema. Het multifunctionele

plein wordt als een open en centrale ontmoetingsplaats
gezien met veel winkels en een leuk terras bij de IJssalon.

welke plek zij het meest positief (groen), negatief (rood)
en kansrijk (blauw) ervaren en vervolgens hun keuze op
de kaart te motiveren. Alle stickers op het grote bord gaf

in één oogopslag weer welke plekken de deelnemers Genoemd worden ook de bibliotheek, de parken,
het meest waarderen en welke niet. De drie kaarten op de sportclub en het gratis parkeren op het Koningin
de volgende pagina laten, visueel samengevat en per Julianaplein.

Figuur: Waarderingskaart De Julianabaan

. Ik vind deze plek positief . Ik vind deze plek negatief . 1k zie kansen op deze plek
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Figuur: Waarderingskaarten



De negatieve plekken zijn een weergave van
zwaktes en bedreigingen. De meeste opmerkingen
gaan over de parkeerterreinen, het plein naast de
McDonalds bij de oostelijke entree, de achter- en
zijkant van de Jumbo en de winkelstraat aan de
Koningin Julianaplein. Er zijn daarnaast notities over
de verkeersveiligheid, de gedateerde uitstraling, het
gebrek aan groen en vuil op straat.

De kansen liggen voor de deelnemers met name in
de parkeeroplossing op de Koningin Julianalaan.
Hierbij ontstaat de mogelijkheid voor een groen en
gezellig multifunctioneel plein. Daarnaast worden de
overige pleinen en parkeerterreinen ook als kansrijk
genoemd, waarbij het belangrijk is een geheel te
vormen door goede verbindingen te maken. Een
betere indeling en bestrating, fietsvoorzieningen,
meer variatie in het winkelaanbod en horeca worden
ook als algemene kansen gezien.

4. Welke stelling vind jij belangrijk voor
De Julianabaan?

Het zwaartepunt van een vijftal stellingen zijn in

één oogopslag te zien op de afbeelding hieronder.
De deelnemers kregen ieder 5 balletjes, waarmee

zij naar eigen behoefte op de stellingen konden
inzetten. Aan de hand van het aantal gevulde kokers
is te zien dat de bezoekers vooral de openbare
ruimte belangrijk vinden. Ze hebben het ervoor over
om ondergronds te parkeren. Op de tweede plek zien
ze een gemixt centrumgebied. Levendigheid met een
mogelijk drukker centrum tot gevolg wordt niet direct
als probleem gezien. Identiteit vinden de bezoekers
ook belangrijk, waarbij er herkenbare entrees en

een eigen karakter zichtbaar is. Een praktisch
winkelgebied met minder gezelligheid en straten met
vooral parkeerplekken vinden de deelnemers over
het algemeen minder belangrijk.

1K ZIE DE JULIANABAAN GRAAG VERBETERD HET HERKENBARE IK ZIE GRAAG EEN LEVENDIG GEBIED HET WINKELEN,
ENTREES EN EEN EIGEN KARAKTER, ALS PLEK DIE VOOR 'WONEN. WERKEN. CULTUUR EN ACTIVITEITEN.
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IK ZIE GRAAG EEN LEVENDIG GEBIED MET WINKELEN,
WONEN, WERKEN. CULTUUR EN ACTIVITEITEN.
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OPENBARE RUIMTE

IK WIL EEN GROEN CENTRUMGEBIED MET FIJNE PLEKKEN
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Bij deze oefening konden de bezoekers een ideeénkaart invullen met een functie of activiteit die zij graag zien in één
gebouw, naast bibliotheek en theater. De bezoekers vinden over het algemeen een open en levendige ontmoetingsplek
belangrijk. Daarnaast zien zij graag activiteiten voor zowel jong en oud. Genoemde functies in één gebouw zijn
bijvoorbeeld horeca, een filmhuis, sportfaciliteiten, een arcade of een legoclub.
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In een online enquéte stelden we een aantal vragen over centrumgebied De Julianabaan en een mogelijk cultuurgebouw.
Wij waren benieuwd naar ervaringen en gedachten. Op de volgende pagina'’s lees je de resultaten van de online enquete.
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Algemeen oordeel van het centrum
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Hoe nu verder?

De gemeente Leidschendam-Voorburg en stedenbouwkundig bureau Rijnboutt gaan aan de slag met het verwerken
van de input in de uitwerking van een ontwikkelvisie. Eind 2022 zullen er scenario’s besproken worden met bewoners en
ondernemers om met elkaar een voorkeursscenario te bepalen. Dat scenario wordt vervolgens uitgewerkt tot een integrale

visie die richting geeft aan de toekomst van De Julianabaan.
Kijk voor meer informatie op www.ingesprekmetlv.nl/julianabaan

Herontwikkeling De Julianabaan

Onderzoek

Maart t/m juni 2022

*\We maken een analyse van het gemeentelijk
beleid;

*We voeren verschillende onderzoeken uit
op het gebied van o.a. economie, verkeer,
parkeren en archeologie;

*We voeren gesprekken met de
klankbordgroep, winkeleigenaren en
bezoekers;

*We hebben in beeld gebracht wat de kansen
en ambities voor De Julianabaan zijn.

Dromenlab

powered by De Plekkenmakers

O

-‘.'- Uitwerken ontwikkelvisie

Januari t/m maart 2023

*We bespreken de scenario’'s met bewoners
en ondernemers en bepalen met elkaar wat
het voorkeursscenario wordt;

*Dat scenario werken we uit tot een integrale
visie die richting geeft aan de toekomst voor
De Julianabaan;

*De visie presenteren we aan de omgeving.

Figuur: Tijspad
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Visie op hoofdlijnen o

Juli t/m december 2022

*Werken aan de basis voor de visie;

*We doen onderzoek, we verkennen
verschillende mogelijkheden en bespreken
die met de klankbordgroep, winkeleigenaren
en belangenorganisaties;

*We organiseren creatieve bijeenkomsten
voor bewoners, bezoekers, ondernemers en
andere geinteresseerden;

* We hebben een aantal mogelijke
toekomstbeelden voor De Julianabaan:
scenario’s.
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De gemeente Leidschendam-Voorburg en De Plekkenmakers bedanken iedereen voor zijn/haar actieve deelname!
289 mensen vulden de enquéte in, 38 mensen deelden hun droom via de website en ongeveer 140 mensen bezochten

DromenLab.



